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PROGRAMA PARA SELECAO DE PROFESSOR SUBSTITUTO
SETOR DE ESTUDOS: Gestao em Comunicacao
TITULACAO: Mestre

Formacgao: Graduaciao em Publicidade e Propaganda ou Comunicacao Social —
Publicidade e Propaganda ou Comunicagdo Social — habilitagdo em Publicidade e
Propaganda; Mestrado em Comunicagao e/ou areas afins (Administracdo, Marketing,
Psicologia, Sociologia).

Pontos:

Etica no marketing: regulamentagio e responsabilidade social e ambiental.

. Tendéncias e aplicagdes do marketing na comunicagdo publicitaria em meios

digitais.
Elementos do planejamento estratégico de marcas na comunicag¢do: do
diagnostico as métricas de mensuracao.

4. A convergéncia midiatica e seu papel na gestdo de marcas e na publicidade.
5. O desenvolvimento da publicidade na sociedade capitalista: aspectos

e N

sociologicos, econdmicos, politicos e culturais da publicidade.

Representagdes sociais na publicidade brasileira.

A relevancia das narrativas na publicidade e técnicas de persuasao e storytelling.
A influéncia do comportamento do consumidor no planejamento estratégico.

O consumidor no ambiente social e cultural e seu relacionamento com as marcas.

10.0 papel do atendimento publicitario no relacionamento cliente — agéncia.



