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PROGRAMA PARA SELECAO DE PROFESSOR SUBSTITUTO
SETOR DE ESTUDOS: Criacao e Produc¢ao Publicitaria
TITULACAO: Mestre

AREA DE FORMACAO: Graduacio em Publicidade e Propaganda; Comunicacio
Social — Publicidade e Propaganda; Comunicacao Social — habilitagdo em
Publicidade e Propaganda, Mestrado em Publicidade e Propaganda e/ou em
Comunicacao.

Pontos:

1. Teorias da imagem aplicadas a publicidade: representacao, imitagcdo, simulagao e
registro da realidade.

2. Me¢étodos de analise da linguagem publicitaria em meios audiovisuais, sonoros €
digitais.

3. Cultura visual: a construgdo da experiéncia visual e as fungdes sociais da imagem
em Publicidade e Propaganda.

4. Elementos e estilos de linguagem em som e audiovisual aplicados a publicidade.

5. Técnicas de criagdo ¢ escrita de roteiro de pegas publicitarias;

6. Etapas de produg¢do publicitaria em dudio, em audiovisual ¢ multimidia para
midias tradicionais e digitais.

7. Pos-producdo em midias sonoras e audiovisuais: técnicas de edi¢do € mixagem.

8. Ciberpublicidade: novos formatos, linguagens e técnicas na criagdo em
publicidade e propaganda.

9. Usos e consumos mididticos online: convergéncia midiatica, big data e
plataformizagdo.

10.Producao publicitaria: formatos alternativos e desafios na realidade regional.



