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PONTOS PARA SELECAO PUBLICA PARA PROFESSOR SUBSTITUTO

AREA: FUNDAMENTACAO TEORICA

Pesquisa académica em Comunicagao e Publicidade: investigagdes historicas,
problematizagdes tedrico-metodologicas e experimentagdes estéticas.

Etica e estética na pesquisa cientifica e social.

Modalidades de pesquisa, métodos e procedimentos de estudo, aprendizagem,
producao e difusdo de conhecimento.

Epistemologia e comunicagdo: formacao histérica e transdisciplinar da
comunica¢do como objeto e do objeto da comunicagao.

Paradigmas e teorias classicos da comunicacdo de massa: um panorama atual.
Novos paradigmas cientificos e teorias da comunicagao.

Sistemas totalitarios, propaganda e teoria hipodérmica.

Escola de Frankfurt: industria cultural, arte ¢ meios de comunicagao de massa.
Semiotica e semiologia: a virada linguistica.

Desinformacdo: da comunicag¢do de massa a comunicacdo mediada pelo
computador.



